Protokoll — Workshop zum Zukunftsthema

,Regionale Wertschopfung”
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ABLAUF DES WORKSHOPS

e Begrullung der ca. 10 Teilnehmenden durch Hr. Dohrendorff (Vorsitzender LAG HLN)
e Begrullung + technische Einfihrung durch Fr. Eilers + Hr. Libke (BCS STADT + REGION)
* Prasentation Fr. Eilers

o Ubersicht Beteiligungsprozess / Beteiligungsmoglichkeiten

o Ergebnisse Online-Befragung (Auswahl) mit Bezug auf das Zukunftsthema

o Ergebnisse SWOT-Workshop (Auswahl) mit Bezug auf das Zukunftsthema

o Ubersicht Ergebnisse Workshop Daseinsvorsorge und Workshop Klimaschutz
 AKTIVE PHASE
o 1.Schritt: Fragerunde Uber Mentimeter (s. Folien 3—11)

o 2. Schritt: Offene Diskussionsrunde Uber Zoom und Miro (s. Folie 12—-14)
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AKTIVREGION
1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER "E%ER%DHCE@%“S

Welche Stichworte verbinden Sie mit dem Thema ,,Regionale Wertschopfung“?

wirtschaftlichkeit

regionaler mehrwert regionale produkte Iw

wohnen und arbeit vor ort kreislaufwirtschaft
regionalmarke wertschopfungsketten
qualifizierung netzwerk regio unternehme

verbindungsglieder

direktverma r|<tung unabhéngig

kurze lieferwege

landwirtschaft

attrinnenstadte  Vernetzung geld bleibt in der region
S erzeugung in derregion kurze transportwege
> O ‘
o DO ‘ '
i ‘© naturlandschaftssicherung R
. - gegenseitige forderung digitalisierung
S
-t

wettbewerbsvorteile
netzwerkbildung
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1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER

AKTIVREGION
HERZOGTUM
LAUENBURG
NORD e.V.

Welche Ressourcen hat die Region, wo Wertschopfung generiert werden kann?

kreative Kopfe

Fruchtbare Landschaft

Energieversorgung

Landwirtschaft

Bienen

Naturrdumliche Ausstattung

Landwirtschaft

Viele landwirtschaftliche Betriebe

regionale landwirtschaftliche
Produkte

Diverse landwirtschaftliche
Erzeugungsmaéglichkeiten

touristische Ziele

Unternehmerinnengeist

Engagierte Landwirte

Erholungseignung

Natur => sanfter Tourismus

nachhaltige Freizeitangebote

abwechslungsreicher kleinteiliger
Naturraum

Workshops Nachhaltigkeit und
Umwelt
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1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER

AKTIVREGION
HERZOGTUM
LAUENBURG
NORDe.V.

Welche Ressourcen hat die Region, wo Wertschopfung generiert werden kann?

Gute Anbindung an GroBstadte

Erreichbarkeit

Vorzeigebeispiel Nachhaltigkeit

Wald, Wasser, Weiden

tolle Gegend :-)

gewachsener Tourismus

Kultur am Kanal, Freilichtkino u.g.

Biosphdrenreservat

Gutes Glasfasernetz

Tolle Hofcafés

naturvertragliche Infrastruktur

starke Netzwerke

Handgemacht in der Region

Glasfaser

Schoéne Natur... Walder und Seen
(Ausflugs/ Tourismusziele)

Umweltbewusstsein

Kreative hilfsbereite Menschen

nachhaltiges Naturerleben
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AKTIVREGION
1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER "E@ﬁéﬁ?@%@

Welche der im SWOT-Workshop genannten Punkte sind lhnen fiir das Thema
»Regionale Wertschopfung” besonders wichtig?

MNachhaltigkeit Regionalitat Vermarktung Standortmarketmg ! gemeinsame Freizeit und Kultur Tourismus Innenstadtbelebung kulturelles Erbe regionale
regionaler Produkte Flattform Arbeitsplatze
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AKTIVREGION
1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER "E%ER%DHCE@%“S

Mit welchen MaBBnahmen kann die Attraktivitat der Region fiir die wirtschaftliche
Entwicklung gesteigert werden?

Erweiterung des Sicherungder Qualitatsscherung Ausbou der (Wetter- Qualitatssicherung Ausbauder Erweiterung der Schaffung ven Schaffungvon Anbindungund Ausbau von lekalzn Farderung

Mohversorgungsongebotes  medizinischen [Waterbildung, 1Bidungsangebote der (Fachkréfte- Digitaiisierung / Freizeit-und  Notureriebnismaglichkeiten  Wohnroum (insb. Erreichbarksitdes  Arbeitsmaglichketen nachhaltiger
Versorgung Fachkréfteausbidung) fiir Evachsene JAusbildung digitaler Angebote Kulturangebate klginere, bezahlbare Arbeitsstandortes (zB.Co-Working) Mebilitétsformen (z.B.
‘Wehnungen] Fahrad OFNV)
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AKTIVREGION
1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER "E%@%ﬁg@%“é

Was ist erforderlich, um das Engagement der Wirtschaft fiir die Region zu starken?

8
6
1
Starkung der Einsetzen von Zugang zu Verbesserung Nichts
Kooperation ‘KUmmerern' Fordermitteln der digitalen genanntes/
mit Politik und Infrastruktur weitere Ideen

Verwaltung
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1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER

AKTIVREGION
HERZOGTUM
LAUENBURG
NORDe.V.

Was ist weiterhin erforderlich, um das Engagement der Wirtschaft zu starken?

Vernetzung

Vereinfachung Planungsrecht

Zusammenschluss

Vernetzung

Foren flirs gegenseitige
Kennenlernen, zum Vernetzen und
Entwickeln gemeinsamer Projekte
schaffen

Verfugbarkeit Arbeitskrdfte

Verlasslicher Planungszeitraum

Kurze Zeiten zwischen Planung und
Umsetzung machbar machen -wenig
Burokratie

Werte bilden

Bewusstsein fur regionalen Einsatz

Vorbildfunktion

neue Wege gehen

Marketing

Errecinbarkeit der Arbeitsplatze

[ | |
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Neue Arbeitszeitmodelle, um fur
Arbeitskrdfte attraktiv zu
werden/bleiben




1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER

AKTIVREGION
HERZOGTUM
LAUENBURG
NORDe.V.

Welche Ziele soll die Region in den kommenden Jahren erreichen?

Schaffung regionaler Wirtschaftskreisldufe
(Vernetzung von Anbietern und Abnehmern

Starkung der "neuen” Landwirtschaft

Kulturerbe erhalten, Nachhaltig fordern,
Bekanntheit von alternativen
Baumaoglichkeiten

Warentransportwege so kurz wie moglich
halten - Stichwort "Aus der Region fur die
Region"

jugendlichen gute Ausbildung ermoglichen

Direktvermarktung stérken, damit so viel
Erl6s wie méglich bei den Erzeugern
verbleibt

Mehr regionale Produkte ,mehr
vertréglicher Tourismus

Mehrund stabile Arbeitsplatze furden
Dienstleistungssektor

Ausnutzung méglichst vieler
Forderméglichkeiten

Direktvermarktern Kurse anbietenm wie
sich sich inden sozialen Medien
bestmdéglich prdsentieren kénnen.

naturschutz und Tourismus
zusammenfihren

Bessere Vermarktung der Region

Klimagerechtere Wertschopfung

Entwicklung zur Nachhaltigkeitsregion

energieautark werden

Mehr regionale Wertschépfung

Vorreiterin Sachen nachhaltige Bauweise

Qualitatstourismus
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1. SCHRITT: FRAGERUNDE UBER MENTIMETER

AKTIVREGION
HERZOGTUM
LAUENBURG
NORDe.V.

Welche Ziele soll die Region in den kommenden Jahren erreichen?

nachhaltige Landwirtschaft

Besserer OPNV

Mehr autarke Energieversorgung

Nachhaltig wirtschaftende Betriebe
starken

Uberregional ausstrahelnde (touristische)
Infrastruktur

Qualifizierung von Leistungstragern

Unterstitzung einer nachhaltigen
Landnutzung

aln
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AKTIVREGION

2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO E%IB;%DHE\TL}%E

alle Facetten der

Nachhaltigkeit nachhaltiges
Naturerlebnis

/
Tourismus und

Nachhaltiger
Tourismus und
Naherholung fur alle

Zukunftsfahige

ionale Kul
Naherholung fur alle rRglonaie gfurund
Identitat
N\ (’Jvermarkt—

Kernthemen

Starkung der
regionalen

Mehrwertes

Schaffung eines regionalen

Qualifizierung des

Wirtschaft

ung und

naher
erkldren
Nachhaltiges
Naturerlebnis Vernetzung
| ———

Integration und
Barrierefreiheit

Projektideen /
Starterprojekte

Freilauf-
- maéglichkeiten
Wirtschaftsstandortes Tor Ters i
_/ Andrang)
\ ‘
Tourismusportal
wirtschaftli Relaunch)
Synerglecfeice Ubersichts-  Angebote (auch (Relaunch)
durch lattform fir Arbeitsplatze)
Austausch Qualifizierung pl ;
der Fachkrafte Welc bota™
(Aus- und gibt es (wo)?
I angebote)
Wieder- | — -
erkennungswert Kreisweitel
/ Marke E-Bike
etablieren Verleih
T
regionale ‘Partnernetzwerk
¥ :;:g:;‘ Naturpark' Touristischer
M achbfrkeis Busverkehr (ist
Ra studien) im Entstehen
starken —— - Naturparkbu
s-linie)
T —
\ Themen-
spezifische
Workshops

|
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2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO

Uberlegungen zu den Kernthemen:

Kernthema ,Tourismus und Naherholung fir alle”: Erganzen um Nachhaltigkeit (mit
allen Facetten), nachhaltiger Tourismus, nachhaltiges Naturerlebnis...

o Tourismus besser lenken lernen
o Standortmarketing
o Integration und Barrierefreiheit

o Vernetzung

Starkung der regionalen Wirtschaft als Kernthema
o Synergieeffekte durch Austausch im Netzwerk
o Qualifizierung der Fachkrafte (Aus- und Weiterbildungsangebote)

o Regionale Energieversorgung (Machbarkeitsstudien)

o OPNV und Radverkehr starken
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2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO

Uberlegungen zu den Kernthemen:

 Kernthema ,Zukunftsfahige regionale Kultur und Identitat” beibehalten
e Schaffung eines regionalen Mehrwertes
* Wiedererkennungswert / Marke etablieren - Regionalmarke
* Regionale Kulturinitiativen in Wert setzen (Kultursommer am Kanal, ...)
e Direktvermarkter (Vernetzung, Absatzmarkte, ...)

e Betriebsvielfalt (Mehrwert)

| |
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2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO

Weitere Anmerkungen:

 Vermarktung und Vernetzung als Gbergeordnetes Ziel

* Netzwerk Touristen und Wirtschaftszweige (Angebote, Standorte etc.)

* Netzwerk Naturpark — Tourismus

* Kooperation mit IHK, Arbeitsagentur, BBZ etc. (Arbeitskrafte / Fachkrafte bendtigt)
* Betriebe sollen sich nachhaltig aufstellen, Begleitung durch Naturpark

e esgibtviele Aussteller beim Naturerlebnistag, diesen konne man 1-2 Mal extra anbieten
im Naturpark

mirkego” |BLS s
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2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO

* Netzwerkbildung durch Workshops, Angebote, Standorte, Ansprechpartner:innen...
* insgesamt verstarktes Marketing und verstarktes Networking erforderlich

e Besucherlenkung sinnvoll

e Starkung Radverkehr und OPNV = Idee: Kostenfreier Busverkehr
 Vermarktung Landwirtschaft (Erzeugung - Weg zum Verbraucher aufzeigen)

e Starkung der regionalen Infrastruktur
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2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO

Projektideen / Starterprojekte:

e Partnernetzwerk Naturpark”

* Workshop / Gesprachskreis zum ergebnisoffenen Austausch (Anstold durch Regionalmanagement)
 Themenspezifische Workshops

* Gartengesprach

* Regionales Netzwerkforum, niedrigschwellig (z.B. Stammtisch, BarCamp, ...)

 (Offenes Regionalforum

* Plattform: Vernetzung touristische und wirtschaftliche Angebote (auch Arbeitsplatze)

e Ubersichtsplattform fur Touristen: ,Welche Angebote gibt es (wo)?*

e Tourismusportal (Relaunch)
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2. SCHRITT: DISKUSSIONSRUNDE UBER ZOOM UND MIRO

Projektideen / Starterprojekte:

Praktika im Bereich Tourismus

Besucherlenkung und Informationen verkntpfen (Konzept)

Touristischer Busverkehr (ist im Entstehen: , Naturpark-Buslinie®)

Kreisweiter E-Bike-Verleih

Schaffung von Wohnmobilplatzen (Bsp. aus NDS: Hofe stellen Flachen zur Verfligung)
Freilaufmoglichkeiten fir Tiere (viel Andrang)

Natur-Guidelines, Aufklarung der Touristen Uber nachhaltigen Tourismus

M+T Regi
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